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FORORD

| samband med framtagande av en fordjupad oversiktsplan for Nordby-Svinesund i Strom-
stads kommun, har en av fastighetsdgarna, Orvelin Group AB, anlitat HUI Research AB att
utreda forutsattningarna for och konsekvenserna av tillkommande handel i Nordby och Svi-
nesund.

For att fa en oberoende granskning av HUI Research AB:s rapport har Stromstads kommun
genom Naringslivsutvecklare Helena Raunegger, anlitat ZOK AB.

P& ZOK AB har ekon dr Ove Krafft och civ ing Eli Zlotnik (projektansvarig), svarat fér denna
PM.

INLEDNING

HUI Research har tagit fram material, som skall ge svar pa Lansstyrelsens fragor kring férut-
sattningarna for utokad handelsyta i Nordby — Svinesund samt for vilka konsekvenser en
eventuell utbyggnad kan fa for befintlig och planerad handel i Stromstad och for 6vriga
kommuner i norra Bohuslan.

Utokningen av handelsytorna planeras att ske fran dagens c:a 120 000 kvadratmeter till c:a
230 000 kvadratmeter. Den storsta tillvaxten planeras i Nordby med c:a 70 000 kvadratme-
ter, medan Svinesund beraknas fa ett tillskott pa c:a 30 000 kvadratmeter handelsyta.

Foljande sex punkter behandlas i HUI:s utredning:

1. Vilket kundunderlag finns (idag och i framtiden) for detaljhandeln som helhet och foér
olika branscher som dagligvaruhandel, bekladnadshandel och hem- och fritidsvaru-
handel?

2. Pavilket satt paverkar konkurrensen fran andra granshandelsplatser i Vastra Gota-
land och Varmland férutsattningarna for granshandeln i Stromstad?

3. Hur forvantas forutsattningarna for granshandel mot Norge att utvecklas pa sikt?
Vilka mojligheter finns det for att genom ett 6kat antal besokare, 6ka intdakterna i
andra branscher som hotell, camping, restaurang och kultur?

5. Pavilket satt paverkar en utbyggnad av handeln omkringliggande tatorters handel
och handelsetableringar (Stromstads centralort och Skee i forsta hand samt Tanum
och andra orter séderut i andra hand)?

6. Hur kommer de tilltinkta kunderna att handla i det fall utbyggnad enligt FOP inte
sker (nollscenario). Hur stor del kommer istéllet att handla i sin hemkommun och hur
stor andel kor (fran Norge) till nagon annan etablering i Sverige, utanfor Stromstads
kommun?

Vi granskar och kommenterar varje punkt enligt ovan var for sig.
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1. MARKNADSFORUTSATTNINGAR — KUNDUNDERLAG

Konkurrens pa den norska sidan

| rapporten behandlas inte handelns storlek, konkurrens, utbud och struktur pa den
norska sidan av gransen. Detta begransar givetvis vardet av analysen i rapporten. Vad
som sker pa den norska sidan har en pataglig paverkan pa handelsforutsattningarna
pa den svenska sidan av gransen.

Upptagningsomrade

Det norska upptagningsomradet bedéms utgéras av ldnen Ostfold, Akershus, Oslo,
Buskerud och Vestfold. Detta ar en rimlig utgangspunkt da det galler potentiella kun-
der till granshandeln i Nordby och Svinesund.

Tillkommande handel

Ett antagande gors om att tillkommande handel kommer att innefatta saval dagligva-
ruhandel som sallankdpsvaruhandel. Ett antagande ar ocksa att tillkommande handel
kommer att innebara en breddning av utbudet. Man raknar med nya aktorer, nya bu-
tiksformat och nya branscher.

Drivkrafter for granshandel

Da man betraktar de viktiga drivkrafterna for granshandel finner man som den vikti-
gaste den prisskillnad, som de norska konsumenterna upplever da de handlar i Sveri-
ge. Enligt HUI Research’s rapport Nordisk granshandel och turism 2012 &r prisskillna-
derna stora da det galler tobak, alkohol, icke alkoholhaltiga drycker och olika katego-
rier av livsmedel (2011). For dessa varor ar det mellan 32% och 51% billigare att
handla i Sverige jamfort med i Norge. Det ar ocksa dessa produkter, som visar speci-
ellt hoga forsaljningssiffror i de svenska granshandelskommunerna.

Prisskillnaderna pa sallanképsvaror ar diremot mycket sma. For klader redovisas en
prisskillnad pa 1%, vitvaror, koks- och stadutrustning 1%, mobler och inventarier 2%
samt hemelektronik 7%. Detta ar knappast skillnader, som motiverar en resa till Sve-
rige. Vissa kombinationskop forekommer, men det ar dagligvarorna, som pa allvar
lockar kunder till granshandeln.

Rapporten fran HUI research pekar pa att de fyra huvudorsakerna till prisskillnader ar
* Punktskatter

* Tullar och andra handelshinder

* Skillnaden i den allmdnna kostnadsnivan mellan olika lander

* Valutakursen
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Punktskatter pa bl.a. tobak, alkohol och socker bidrar starkt till den prisskillnad mel-
lan Norge och Sverige, som gor granshandeln lockande for norska konsumenter. Ut-
over detta skiljer sig den allmanna prisnivan pa dagligvaror i Norge och Sverige.

Svenska konsumenter

For svenska konsumenter ar attraktionskraften till Nordby och Svinesund inte lika
stark. Det finns inga positiva prisskillnader pa dagligvaror som gor att invanare i norra
Bohuslan vill aka till granshandelsomradena. For dessas konsumenter géller grundre-
geln att man vill handla sa ndra bostaden som mojligt forutsatt att prisskillnaderna
inte ar alltfor stora. Det beddms inte bli ndgon speciellt hog befolkningstillvaxt i norra
Bohuslan. Kundunderlaget dar kommer att i framtiden vara ganska likt dagens.

Da det géller sédllankdpsvaror kan man vara beredd att dka en nagot langre stracka.
For manga kunder i norra Bohuslédn kan det emellertid vara minst lika attraktivt att
aka till Torp i Uddevalla for att handla sina sallankopsvaror. Detta kommer att for-
starkas ytterligare da IKEA och dess narbeldgna fackhandelshus 6ppnar.

Norska konsumenter

Sammanfattningsvis kan vi instdmma i att det kan finnas ett visst utrymma for att
sdja mera dagligavaror i Nordby och Svinesund om inga andringar sker av forutsatt-
ningarna for prisskillnaderna.

Daremot finner vi det inte lika motiverat att lagga till ytterligare ytor for sadllank6ps-
varuhandel. Det kan inte vara en rimlig utveckling, da prisskillnaderna redan idag ar
sma. De uppgifter vi kunnat fa om omsattningen i relation till befintlig yta for sallan-
kopsvaruhandel i det aktuella omradet, tyder pa att yteffektiviteten ar mycket lag.
Detta indikerar att det inte finns nagot stort behov att 6ka sallankopsvaruytorna.
Dessutom kan konkurrensen fran e-handeln férvantas 6ka. Detta géller speciellt for
skrymmetunga varor och hemelektronik.

Det finns idag ett etableringstryck fran aktorer inom séllankdpsvaruhandeln. Aven
fastighetsagare ser mojligheter framfor allt pa kort sikt att gora goda investeringar.
Man ser mojligheter att lagga till branscher, som inte finns idag. Det pagaende ut-
redningsarbetet ar en del i basen for en fordjupad Oversiktsplan. Det ar viktigt att
understryka att da planen skall forverkligas ar marknadssituationen med stor sanno-
likhet mycket annorlunda jamfért med dagens. E-handeln kommer att utvecklas un-
der de ndrmaste aren. Det finns redan idag tydliga tecken pa att stora butiker, som
saljer tunga och skrymmande varor, inte langre behover lika stora ytor som tidigare.
Det galler t.ex. mobler, vitvaror mm. Ytbehovet for manga sallanképsvarubutiker
kommer i framtiden att vara patagligt mindre jamfort med dagens situation. Detta
innebar att man bor vara forsiktig vid bedémningen av framtida ytbehov.
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Konkurrens fran e-handel

| Sverige utgor e-handeln drygt 5% eller drygt 30 miljarder. Tillvaxttakten for e-
handeln i Sverige ar uppe i 14%. Det bor understrykas att det ar fraga om en tillvaxt
fran en ganska lag niva. Under en tioarsperiod tyder en forsiktig tillvaxt pa att e-
handeln kan uppga till c:a 12% av den totala handeln. Detta dampar tillvaxttakten i
traditionell handel. Utvecklingen leder ocksa till minskade behov av traditionella bu-
tiksytor. Det finns exempel pa internationella storre kedjor, som stanger sina mega-
butiker och helt satsar pa mindre butiker i kombination med e-handel. Vi kan férvan-
ta oss en utveckling av e-handeln i Norge pa ungefar samma satt som i Sverige.

Det &r inte sannolikt att tro att konsumenten fran Norge skall dka dver gransen och
handla och transportera med sig varor som ar tunga och skrymmande som exempel-
vis mobler, vitvaror och bygg-material. Det &r ju dessa branscher som saknas idag och
som hypotetiskt skulle kunna utoka sortimentet i granshandeln. Det borde vara mer
rationellt for de norska kunderna att bestalla varor for hemleverans, i synnerhet som
prisskillnaderna ar betydligt mindre pa sallankdpsvaror jamfort med dagligvaror.

Svarigheter driva sallanképsvaruhandel som granshandel

En illustration till svarigheten att driva granshandel med séllankdpsvaror redan idag
ar Tocksfors handelspark. Enligt Dagens Handel (2012-12-07) har den 1 200 kvadrat-
meter stora outletbutiken Terminal 21 forsatts i konkurs. Butiken har salt markeskla-
der till outletpriser. Enligt samma kalla har aven Budget sport gatt i konkurs och
Ringo leksaker har flyttat fran omradet.

Overgripande bedomning av framtida behov

Vi beddomer inte att det finns behov av att utoka handelsytorna i Nordby och Svine-
sund i den omfattning, som foéreslagits. En rimlig utbyggnadsyta ar sannolikt mellan
1/3 och hélften av de foreslagna ytorna. Fokus bo6r vara pa dagligvaruhandel.
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2. PAVERKAN FRAN ANDRA GRANSHANDELSPLATSER | VASTRA GOTALAND OCH
VARMLAND

Konkurrens

De storsta granshandelsorterna, som Stromstad konkurrerar med, ar Charlottenberg i
Eda kommun och Técksfors i Arjangs kommun i Varmland. Konkurrensen fran évriga
kommuner i Bohuslan ar inte sa stor. Majoriteten av granshandelsbestkarna fran
Norge stannar i Stromstads kommun och fortsatter inte soderut. Rapporten fran HUI
research understryker detta. Dagligvarorna har forsaljningsindex, som ar storre an
100 i flera andra bohuslanskommuner, men detta beror framst pa ett stor sommar-
boende i kommunerna samt en stark handelskoncentration i Uddevalla (Torp).

Samma resonemang galler dven for sallankdpsvaror, men i detta fall ar forsaljnings-
index lagre i 6vriga Bohuslanskommuner. Uddevalla (Torp) har genom sin storlek
stark attraktionsformaga och kommer att forstarka denna i en nara framtid.

Granshandeln i Stromstad har ingen betydande konkurrens fran andra orter i Bohus-
lan och Dalsland. Stromstad ar storst och narmast den Norska gransen. Det finns i re-
gel ingen anledning for den norske granshandlaren att dka vidare forbi Stromstad,
som har det starkaste utbudet.

Charlottenberg och Tocksfors har en omfattande granshandel. Den ar dock inte lika
omfattande som Stromstads varken matt i indextal eller total omsattning. Vid lika
tidsavstand vinner alltid den butikskoncentration som ar storst. Det innebar att Char-
lottenberg och Tocksfors endast kan na kunder, som har langre restidsavstand till
Stromstad. OBS! tidsavstand ar avgérande for vilken inkdpsplats kunden valjer. Vag-
utbyggnaden i Norge gynnar i detta sammanhang Stromstad. Det ar hog standard pa
vagarna fran Oslo och séderut.
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3. UTVECKLING AV FORUTSATTNINGARNA FOR GRANSHANDEL PA SIKT

Den upplevda prisnivan ar den som i forsta hand driver granshandeln. Olika typer av
hinder som exempelvis importbegransningar har ocksa betydelse.

Prisniva — allmédnt kostnadslage

Kostnadsnivan och I6nenivan i Norge ar generellt sett hog jamfort med i Sverige. Det-
ta gynnar granshandeln. Forandringar av denna situation sker normalt sett inte under
en kort period utan ar mera langsiktig. Det gar alltsa att utga ifran att det fortfarande
kommer att finnas en skillnad i kostnadslage, da man gor en bedémning av grans-
handelns forutsattningar i framtiden.

Tullar och andra handelshinder

Tullar och andra handelshinder kan forandras snabbt. Det krdvs ett politiskt beslut,
som kan férandra dagens situation. Relativt frikostiga regler gor det moijligt for nors-
ka medborgare att ta med sig mycket varor hem efter ett besok i Sverige. Ett varde
pa c:a 3 000 kronor per person ger stora mojligheter att fora in varor om man reser
tillbaka till Norge samma dag. Om man skulle 6vernatta i Sverige dkas varuvardet for
inforsel till Norge till c:a 6 000 SEK. Dessa belopp kan emellertid fordandras snabbt om
det finns en politisk vilja. Under 2012 bérjade man en politisk diskussion i Norge om
hur manga arbetstillfallen man “exporterar” till Sverige genom granshandeln. Det
finns annu inga beslut i arendet men fragan ar vackt!

Punktskatter

Punktskatter kan tillkomma eller férsvinna med kort varsel. En svensk sockerskatt
skulle t.ex. minska intresset for att aka fran Norge till Sverige for att képa godis och
lask. Detta ar betydelsefulla varugrupper i dagens granshandel. En minskning av den
norska sockerskatten skulle fa samma effekt. Diskussioner om skatten pa alkohol ar
inte sa aktuell i Norge idag men den pagar for fullt t.ex. i Danmark.

Valutakurser

Valutakurserna forandras oftast 6ver en langre tidsperiod. For narvarande ar skillna-
den inte sa stor, som den varit tidigare. Man far for narvarande betala drygt 89 nors-
ka kronor for att fa 100 svenska kronor.

Sammanfattning forutsattningar for granshandel

Det finns alltid en osdkerhet da det géller prisrelationer vid granshandel. Da en poli-
tisk diskussion har startat kan detta leda till forandringar av tullregler och punktskat-
ter pa en eller andra sidan av gransen. En viss forsiktighet kravs darfor vid invester-
ingar i lokaler for granshandel. Avskrivningstiden for fastigheter maste bedémas av-
sevart kortare dn vid “normala fastighetsinvesteringar”.
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4. MOJLIGHETER ATT GENOM ETT OKAT ANTAL BESOKARE OKA INTAKTERNA |
ANDRA BRANSCHER SOM HOTELL, CAMPING, RESTAURANG OCH KULTUR

| HUI Reserach’s rapport behandlas 6vrig turisms maojligheter att 6ka intakterna pa
ett valdigt overgripande satt. Man talar om norra Bohusldan som ett attraktivt be-
soksmal. Norrmannen utgor c:a 90% av alla utlandska besdkare i Stromstads kom-
mun. De stora utvecklingsmojligheterna finns sannolikt inte i forsta hand kopplat till
shoppingturismen®. Den innebér ju att man reser till Sverige for att handla. Det man i
stor utstrackning vill handla ar livsmedel, som ju har begransad hallbarhet. Darfor vill
man aka hem med sina varor sa snart som mojligt.

Det som daremot kan utvecklas dr turismshopping®. Om man kan locka besékare att
komma till Stromstad av andra skal an shopping kan man 6ka omsattningen for ho-
tell, restauranger, camping och kultur. Detta I6ser man inte genom att géra Nordbys
och Svinesunds granshandelsanlaggningar storre. Dessa besdkare kan naturligtvis
dven shoppa en del i Nordby och i Svinesund, men det ar andra aktiviteter, miljoer el-
ler evenemang, som i forsta hand lockar dem till Stromstad. Stromstad &ar ett attrak-
tivt besoksmal. Havet och Kosterskargarden lockar manga besokare.

Det finns dessutom en 6kande grupp av norska medborgare, som koper fritidshus i
Stromstads kommun. Dessa bidrar givetvis till en viss 6kad konsumtion av varor. De
beter sig i inkopssituationen pa ungefar samma satt som stromstadborna dvs. de
handlar dagligvaror sd nara bostaden som mojligt och handlar sina séllankopsvaror i
Stromstad centrum, Nordby- Svinesund och ibland i Torp. Denna grupp av konsumen-
ter ar inte sa stor att dess inflytande pa handelsvolymerna leder till andra slutsatser
betraffande Nordby och Svinesund.

Ett exempel dar man kombinerar shopping med camping och hotell etc. ar Ullared.
Den stora skillnaden jamfort med Stromstad ar att besokarna aker till Ullared i forsta
hand for de laga priserna pa sallankdpsvaror. Man koper varor, som ar hallbara och
kan darfor stanna flera dagar i Ullared utan att varorna blir férstorda.

! For ytterligare diskussion och definitioner avseende shoppingturism och turismshopping se
rapporten “Handelsutredning norra Bohusldn”; ZOK, mars 2006
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5. PAVILKET SATT PAVERKAR EN UTBYGGNAD AV HANDELN OMKRINGLIGGANDE
TATORTERS HANDEL OCH HANDELSETABLERINGAR (STROMSTADS CENTRALORT
OCH SKEE | FORSTA HAND SAMT TANUM OCH ANDRA ORTER SODERUT |
ANDRA HAND)?

Stromstadsbornas inkop

Majoriteten av inkbpen gor man sa nara dar man bor som majligt. Detta galler i syn-
nerhet dagligvaror om inte prisskillnaden ar valdigt stor. Prisnivan pa livsmedel i
Nordby och Svinesund verkar inte vara lagre an i livsmedelsbutiker i Stromstad eller
soderut. Vid en Overgripande prisjamforelse verkar den snarare vara nagot hogre.
Utbyggnaden av dagligvarubutiker i Nordby och Svinesund &r redan idag sa
Omfattande, att ytterligare ett antal kvadratmeter dagligvaruhandel knappast paver-
kar stromstadbornas inkdpsmonster. Man kommer att fortsatta att handla sina dag-
ligvaror pa ungefar samma satt och pa samma stéllen som idag dven om det sker

en utbyggnad i Nordby och Svinesund. Det som kan komma att paverka dagligvaru-
handeln i Stromstad pa sikt ar en eventuell utékad e-handel av vissa dagligvaror.

Om dar kommer nya, storre sallankopsvarubutiker kan de locka stromstadborna att
aka till Nordby eller Svinesund. Det kan stora befintliga konkurrenter i Stromstad.
Problemet ar emellertid att sddana enheter sannolikt inte kommer att locka tillrack-
ligt manga granshandlande norrman. Vad som skulle ske, vid en stérre etablering i
Nordby och Svinesund, ar ocksa att forutsattningarna for en handelsetablering i Skee
skulle forsamras.

Granshandlarnas paverkan pa Stromstads centrum

Ytterligare etablering av handelsytor i Nordby och Svinesund skulle kunna 6ka be-
soksantalet i omradet. Detta leder sannolikt till en viss 6kning av norska besokare pa
Systembolagen inne i Stromstad. Detta kan ge viss positiv effekt pa befintlig handel i
Stromstads centrum.

Etableringar langre soderut

Kommer en etablering i exempelvis Tanum att paverkas av en eventuell utbyggnad i
Nordby och Svinesund? Svaret pa den fragan ar att paverkan fran utbyggnaden skulle
bli mycket begransad.

Mojligheterna att driva framgangsrik handel med dagligvaror och séllanképsvaror i
storre skala dar ar redan nu starkt begransade. Dagligvaror kan séljas i den lokala
marknaden — Tanums kommun. Sallankdpsvaror har redan idag en stark konkurrens
fran Stromstad i norr och fran Uddevalla (Torp) i soder. Det begransar mojligheterna.
En ytterligare utbyggnad i Nordby och Svinesund skulle inte gora nagon stoérre skill-
nad.
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Torp i Uddevalla kommun ar idag en mycket stark handelsplats. Den kommer att for-
starkas av etableringen av IKEA mm. Marknaden for Torp ar inte i forsta hand kunder
fran Norge utan fran Trestad och andra grannkommuner. Torp kommer inte mark-
bart att paverkas av en utbyggnad i Nordby och Svinesund.

En eventuell etablering i Munkedal har diskuterats. Den paverkas heller inte av en

eventuell utbyggnad i Nordby och Svinesund. Den skulle fa sin stora konkurrent i
Torp.
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6. HUR KOMMER DE TILLTANKTA KUNDERNA ATT HANDLA | DET FALL
UTBYGGNAD ENLIGT FOP INTE SKER (NOLLSCENARIO). HUR STOR DEL KOMMER
ISTALLET ATT HANDLA I SIN HEMKOMMUN OCH HUR STOR ANDEL KOR (FRAN
NORGE) TILL NAGON ANNAN ETABLERING I SVERIGE, UTANFOR STROMSTADS
KOMMUN?

Sallank6épsvaruhandel

Som diskuterats ovan kommer effekten pa sallankopsvaruhandel att bli begrénsad.
Prisskillnaderna mellan Norge och Sverige ar sma och utbudet i Norge &r redan valut-
vecklat. Det finns inga verkligt starka incitament for att dka fran Norge till Sverige for
att handla sallankopsvaror. De inkGp man gor idag ar i forsta hand kopplade till att
man aker for att handla dagligvaror och passar pa att kdpa sallankopsvaror — kanske
med forhoppningen att det ar billigt eller for att det ar bekvamt nar man anda ar pa
plats. Vi tror alltsa inte pa att man aker till nagon annan plats i Sverige for att gora
sina sallankopsvaruinkop i “nollalternativet”. Det finns sannolikt tillrackligt med sal-
lankdpsvaruhandelsytor i Nordby och Svinesund redan. Granshandelsbesdkarna
kommer troligen att handla sallanképsvaror i ungefar samma utstrackning som tidi-
gare. En viss tillvaxt kan forvantas men den stora tillvaxten i den norska marknaden
bor rimligen ske pa deras hemmaplan samt i en ganska betydande omfattning i e-
handel. Dessutom har sallankdpsvarubutikerna i omradet, som namnts ovan, sanno-
likt stor kapacitet att 6ka sin forsaljning utan att lagga till ytterligare ytor.

Dagligvaruhandel

For dagligvaror, saval livsmedel, alkohol, tobak och apoteksvaror, géller stora pris-
skillnader mellan Norge och Sverige. Sa lange prisskillnaderna bestar kan man férvan-
ta sig en 6kande efterfragan pa dagligvaror fran Norge.

Om man inte bygger ut dagligvaruhandeln i Nordby och Svinesund kommer det i for-
sta hand att innebéra att trycket pa befintliga dagligvarubutiker kommer att 6ka. Be-
fintliga butiker kommer att bli lbnsammare, men samtidigt kommer bekvamligheten
for kunden att forsamras. Det blir svarare att finna parkeringsplatser och det blir
mera trangt i butikerna. Vi vet inte idag vilka mojligheter befintliga butiker har att ta
hand om ytterligare kunder. Det vi kan se ar att yteffektiviteten verkar vara hog, vil-
ket innebar att man inte kan ta emot speciellt manga fler kunder utan att bygga ut.
Dessutom ar trafiksystemet (vagkapacitet och tillgang pa p-platser) en begransande
faktor for 6kad dagligvaruhandel i befintlig struktur.

Om det skulle bli for trangt i butikerna i Nordby och Svinesund finns en liten risk att

man skulle vélja en annan inkdpsplats i Sverige. Det kan darfor vara befogat att bygga
ut dagligvaruhandeln till en viss del i Nordby och Svinesund.
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SAMMANFATTNING

HUI Research belyser sex olika punkter i sin rapport om en eventuell utbyggnad av

handelsytor i Nordby och Svinesund.

Kundunderlag : Vi finner att det kan finnas ett kundunderlag som motiverar en
utbyggnad av dagligvaruhandeln. Daremot bedémer vi inte att det finns nagot
storre underlag for en utbyggnad av sallanképsvaruhandeln. Det finns ett etable-
ringstryck pa ytterligare sallankdpsvaruhandel. Vissa branscher kan saknas i da-
gens utbud men pa sikt &r behovet av ytterligare séllankopsvaruhandel mycket
begransat. En rimlig total utbyggnad i Nordby och Svinesund ar 30 000 — 50 000
kvadratmeter handelsyta.

Padverkan fran andra gréinshandelsplatser: Stromstad ar den starkaste granshan-
delsorten i Vastra Gotaland och Varmland. De norska kunderna aker inte langre
an nodvandigt. Dagens forséaljning pa respektive ort visar tydligt att fler kunder
har ndrmast till Stromstad jamfort med andra granshandelsorter.

Utveckling av forutsdittningarna fér grinshandel: Det allmanna kostnadslaget
och valutakurserna ar utsatta for langsiktiga forandringar medan tullar och
punktskatter kan forandras “Over en natt”. Detta kan vara ett problem i samband
med investeringar med langa avskrivningstider.

Modjligheter till 6kad omsdttning i andra branscher: Den typ av granshandel, som
forekommer idag ar inte av den karaktaren att den i nagon storre utstrackning
kan 6ka omsattningen for hotell, camping och kultur. En stor andel av granshan-
delsbestkarna handlar dagligvaror, som ar émtaliga, och vill darfér resa hem
ganska snabbt. Vissa stannar kvar och kan da spendera pengar pa hotell, restau-
ranger etc. En del norska besokare skaffar sig fritidshus i Sverige och gor inkop i
samband med detta. De beter sig da pa ungefar samma satt som de svenska kun-
derna.

Pdverkan pa befintlig och planerad handel: En eventuell utbyggnad av handels-
ytorna i Nordby och Svinesund skulle ha en ganska begransad inverkan pa ovrig
handel i norra Bohuslan. Den skulle forsvara en etablering i Skee, men i ovrigt
skulle inte dagens forutsattningar paverkas speciellt mycket.

Nollscenario: Om en utbyggnad inte sker hdander inte sa mycket med sallankops-
varuhandeln. Den har kapacitet att ta hand om mycket mera handel dnidag. En
tillvaxt av dagligvaruhandeln kan forvantas, vilket kan leda till 6kad forséaljning i
befintliga butiker, om de har kapacitet till detta. Endast kunder som har ungefar
lika langt restidsavstand till andra granshandelsorter som till Stromstad, kommer
att valja annat inkopsstalle om de upplever att det blir for trangt och besvarligt i
Nordby och Svinesund. Ett problem kan ocksa bli trangseln pa vagarna, som re-
dan har en alltfor begrdansad kapacitet vid hogtrafik.
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